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R EVIPO

EUROPEAN UNION
INTELLECTUAL PROPERTY OFFICE

DIE BESCHWERDEKAMMERN

ENTSCHEIDUNG
der Ersten Beschwerdekammer
vom 31. Oktober 2023

In dem Beschwerdeverfahren R 1529/2023-1

INTERAPOTHEK, S.A.U.

Ctra. Santomera-Abanilla, 158
30140 Santomera (Murcia)
Spanien Widersprechende/Beschwerdefihrerin

vertreten durch GARRIGUES IP, S.L.P, C/San Fernando 35, 03001 Alicante, Spanien

gegen

Q4 MEDIEN

SAT Poiana Campina, Comuna Poiana

Campina, nr.83

107 425 Poiana Campina, judet Prahova

Ruménien Anmelderin/Beschwerdegegnerin

vertreten durch DEVIMARK A.P.l. SRL, Virgil FULICEA no. 19, cam. 2, 400 022 Cluj
Napoca, Rumanien

Beschwerde betreffend das Widerspruchsverfahren Nr. B 3157 242
(Unionsmarkenanmeldung Nr. 18 507 117)

DIE ERSTE BESCHWERDEKAMMER

unter Mitwirkung von M. Bra (Arying Vorsitzende und Berichterstatterin), C. Bartos
(Mitglied) und A. Gonzalez Fernandez (Mitglied)

Geschaftsstellenbeamter: H. Dijkema

die folgende

Verfahrenssprache: Englisch
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Entscheidung

Entscheidung Sachverhalt

1

Mit Anmeldung vom 4. Juli 2021 beantragte Q4 MEDIA (,der Anmelder”) die

Eintragung der Marke
®

unter anderem fir folgende Waren und Dienstleistungen:

Klasse 5 — Pharmazeutische Erzeugnisse; Medizinische Praparate; Pharmazeutische
Praparate fur veterindrmedizinische Zwecke; Hygienepraparate fir medizinische
Zwecke; Diatnahrungsmittel fur Sauglinge; Diatnahrungsmittel fir medizinische
Zwecke; Babykost; Milchpulver fur Sauglinge; Diatetische und
Nahrungserganzungsstoffe;  Nahrungserganzungsmittel;  Nahrungserganzungsmittel;
Mineralische ~ Nahrungserganzungsmittel;  Vitamin- und  Mineralstoffzusatze;
Kolostrumerganzungsmittel; Nahrungserganzungsmittel fur S&uglinge; Heftpflaster;
Pflaster fiir Verbandszwecke; Mickenschutzpflaster fiur Babys; Pflaster mit
Vitaminzusatzen; Transdermale Pflaster; Dentalmaterialien fir Zahnflllungen;
Desinfektionsmittel; Desinfizierende Seifen; Desinfektionsmittel fir hygienische Zwecke;
Fungizide; Babyhdschenwindeln; Diatetische Erzeugnisse fur Babys; Medizinische
Babydle; Schwimmwindeln fir Babys; Geformte Zellulosewindeln flr Babys; Geformte
Papierwindeln fur Babys; Babycremes [medizinisch]; Swimmwindeln fiir Babys
wiederverwendbar; Babywindeln aus Zellstoff oder Papier; Babywindelhdschen,
wegwerfbar;  Diatetische Getranke fir Babys flr medizinische Zwecke;
Einwegunterlagen zum Wechseln von Babywindeln; Papierwindeln;
Einwegschwimmwindeln fur Babys; Wegwerfeinlagen fir Babywindeln; Babywindeln,
wegwerfbar, aus Papier und Zellulose; Einwegschwimmwindeln fir Kinder und
Sauglinge; Nahrungserganzungsmittel fir Sportler.

Klasse 35 - Einzelhandelsdienstleistungen fiir pharmazeutische Praparate fur
veterindrmedizinische  Zwecke, Hygienepraparate sowie medizinische Artikel;
GroBhandelsdienstleistungen in Bezug auf pharmazeutische Erzeugnisse sowie
Hygienepraparate sowie medizinische Artikel; Hilfe bei der Geschéaftsfihrung und
administrative Dienstleistungen; Werbung und Verkaufsforderung; Verwaltung der
geschaftlichen Angelegenheiten von Einzelhandelsgeschaften; Werbung; Online-
Werbung; Werbung und Marketing; Zeitschriftenwerbung; Vermittlung von Werbung;
Versandwerbung; Plakatwerbung; Produktmarketing; Hilfe bei Marketingaktivitaten;
Auskinfte Gber Marketing; Durchfiihrung von Marketingkampagnen; Telefonmarketing;
Marktforschung; Import- und Exportdienste; Verteilung von Warenproben.

Klasse 44 - Bereitstellung von Informationen in Bezug auf diatetische und
Nahrungserganzungsstoffe; Gesundheits- und Schonheitspflege fur den Menschen;
Gesundheitspflege fur den Menschen; Bereitstellung von Informationen Uber
Nahrungserganzungsmittel und Erndhrung; Zurverfugungstellen von Informationen
beziglich Diat- und Erndhrungsberatung; Ernahrungsberatung; Lebensberatung und
Beratung fiir medizinische Zwecke; Erndhrungs- und Erndhrungsberatung; Erteilen von
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Erndhrungsinformationen tber Lebensmittel; Erteilung von Auskinften in Bezug auf
Erndhrung;  Laktationsberatung; = Erndhrungsberatung;  Aromatherapie-Dienste;
Homdoopathische Krankenhausdienstleistungen; Postnatale Pflegedienste fir Frauen;
Dienstleistungen einer Hebamme; Durchfiihrung von Schwangerschaftsmassagen;
Ergotherapie; Musiktherapie fur korperliche psychologische und kognitive Zwecke;
Beratung Uber das Internet im Bereich der Korper- und Schonheitspflege.

Die Anmeldung wurde am 26. Juli 2021 veroffentlicht.

Die INTERAPOTHEK, S.A.U. (,die Widersprechende®) legte am 25. Oktober 2021
gegen die Eintragung der veroffentlichten Markenanmeldung fir einen Teil der Waren
und Dienstleistungen, namlich die unter Punkt 1 aufgefiihrten, Widerspruch ein.

Die Begrindung des Widerspruchs stiitzte sich auf Artikel 8 Absatz 1Buchstabe b UMV.

Der Widerspruch wurde auf folgende é&ltere Rechte gestiitzt:

a)

UM-Eintragung EU 14 583 488

o
ia
BABY

interapothek

angemeldet am 23. September 2015 und eingetragen am 11. Januar 2016 fur die
folgenden Waren:

Klasse 5: Desinfektionsmittel und Antiseptika; Absorbierende Erzeugnisse fiir die Kérperhygiene;
Hygienische Gleitmittel; Sterilisiermittel fiir Hygienezwecke; Chemische Erzeugnisse fiir
Sanitérzwecke; Hygienepraparate fir medizinische Zwecke; Mundhéhlungsreinigungsmittel;
Zahnspilungen; Abdeckungen und Applikatoren fiir medizinische Verbandmaterial; Arzneimittel und
naturliche Heilmittel; Medizinische Baby6le; Medizinische Klebstoffe zum Binden von Wunden;
Feuchtigkeitscremes; Milchzucker fiir medizinische Zwecke [Laktose]; Wasserstoffsuperoxid fur
medizinische Zwecke; Therapeutische Badezusatze; Mineralwassersalze; Badesalze fir medizinische
Zwecke; Impragnierte medizinische Wischtiicher; Milchpulver fiir Sduglinge; Diatnahrungsmittel fur
Sauglinge; Getranke fiir Babys; Laktosefreie S&uglingsnahrung; Nahrmehl mit Milchzusatz fiir
Babys; Milchpulver [Babykost]; Molkereiersatz; Kolostrumerganzungsmittel; Nahrmittel auf
EiweiBgrundlage fiir medizinische Zwecke; Diatnahrungsmittel fiir Kranke; Nahrungsmittel fur
medizinisch begrenzte Diaten; Diatnahrungsmittel fir die klinische Ern&hrung; Diatnahrungsmittel
fur medizinische Zwecke; Nahrungsmittel fir Diabetiker; Nahrstoff-Energieriegel als
Nahrungserganzungsmittel; Nahrungsergadnzungsgetréanke; Didtgetranke fir medizinische Zwecke;
Getreide [zubereitete] zur Verwendung als Kranke; Nahrungsergéanzungsmittel fir Sauglinge;
Ballaststoffe zur Unterstlitzung der Verdauung; Ballaststoffe; Glukose zur Verwendung als
Nahrungserganzungsmittel flir medizinische Zwecke; Didatetische Krautertees flir medizinische
Zwecke; Appetitziigler; Vitamintabletten; Mahlzeitenersatz in Pulverform; Vitaminmischpraparate;
Appetitanregende Préparate; Vitaminpraparate; Mineralische Nahrungserganzungsmittel;
Nahrungsergéanzungsmittel fiir Menschen; Nahrungserganzungsmittel; Vitaminzusatze; Vitamin - und
Mineralstoffzusatze; Diatetische Erzeugnisse flir Babys; Diatetische Erzeugnisse fiir medizinische
Zwecke.

Klasse 30: Getreidepulver; Getreidemehl; Getreide.
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Klasse 32: Praparate fir die Zubereitung von Getranken; Kalorienarme Erfrischungsgetranke;
Alkoholfreie Getranke mit Fruchtgeschmack; Limonaden; Alkoholfreie Getranke mit Fruchtséften;
Molkegetranke; Smoothies; Sorbetsin Form von Getranken.

b) UM-Eintragung EU 16 258 592

angemeldet am 16. Januar 2017 und eingetragen am 12. Mai 2017 fur Waren und
Dienstleistungen der Klassen 9, 10 und 21, u. a. die folgenden Waren:

Klasse 10: Zahnarztliche und tierarztliche Instrumente und Apparate; Kiinstliche GliedmaBen, Augen
und Z&hne; Orthopéadische Artikel; Chirurgisches Nahtmaterial; Orthopédische Sohlen; Ohrstecker;
Gummihandschuhe  fir  medizinische  Zwecke; Fieberthermometer; Gerdte fir die
Schwangerschaftsdiagnose, Saugflaschen, Schnuller und Z&hler, Teebearbeitungsringe, Teeringe,
Teesoffe,  Babykost,  Babyputzmittel, = Babyflaschen,  Babyflaschen,  Nursing  Geréte,
Ffeedchflaschengefale, Fersenflaschengefale, Materngiirtel, Cushions zum Stiitzen von Sauglingen
beim Backen; Medizinische Apparate und Instrumente zur Reinigung von Nasenpassagen.

c) UM-Eintragung EU 8 824 691

angemeldet am 21. Januar 2010 und eingetragen am 7. September 2011 fur Waren
und Dienstleistungen der Klassen 3, 5, 35 und 39, u. a die folgenden
Dienstleistungen:

Klasse  35: Werbung; Unternehmensfiihrung;  Unternehmensverwaltung;  Blroarbeiten;
Einzelhandelsdienstleistungen in Geschaften und uber globale Datenilibertragungsnetze aller Art,
insbesondere Waschmittel, Reinigungsmittel, Seifen, Parfimeriewaren, &dtherische Ole, Mittel zur
Korper- und  Schonheitspflege, Haarwésser, Zahnputzmittel, pharmazeutische und
veterindrmedizinische Erzeugnisse, Hygienepréparate fiir medizinische Zwecke, diatetische
Erzeugnisse flir medizinische Zwecke, Babykost, Pflaster, Verbandmaterial, Zahnfullmittel,
Desinfektionsmittel, Mittel zur Vertilgung von schadlichen Tieren, Fungizide, Herbizide; Import und
Export von Erzeugnissen; Organisation von Ausstellungen und Messen fiir wirtschaftliche und
Werbezwecke, Hilfe in Geschéftsangelegenheiten in Bezug auf Franchise-Unternehmen.

Mit Entscheidung vom 31. Mai 2023 (,die angefochtene Entscheidung) wies die
Widerspruchsabteilung den  Widerspruch  fur  alle  angefochtenen Waren und
Dienstleistungen mit der Begrindung zuriick, dass keine Verwechslungsgefahr geméal
Artikel 8 Absatz 1 Buchstabe b UMV bestehe. Sie stitzte sich dabei insbesondere auf
folgende Griinde:
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— Der Widerspruch wird zuerst in Bezug auf die altere Unionsmarke Nr. 14 583 488
gepruft.

Die Waren und Dienstleistungen

— Die Prifung des Widerspruchs wird so fortgesetzt, als waren alle angefochtenen
Waren und Dienstleistungen mit denen der dalteren Marke identisch, die fur den
Widersprechenden die beste Licht fir die Prifung des Widerspruchs darstell.

Relevantes Publikum — Aufmerksamkeitsgrad

— Die als identisch angenommenen Waren und Dienstleistungen richten sich an die
breite  Offentlichkeit sowie an Geschaftskunden mit spezifischen beruflichen
Kenntnissen oder Fachwissen.

— Bei pharmazeutischen Erzeugnissen, ob sie auf ein Rezept hin abgegeben werden
oder nicht, ist der Aufmerksamkeitsgrad der maRgeblichen Verkehrskreise auch bei
Fachleuten hoch, da sich diese Waren auf ihren gesundheitlichen Zustand auswirken.
Dies gilt auch fur andere Waren in Klasse 5, wie z B. Nahrungserganzungsmittel
und fur die Einzelhandelsdienstleistungen von pharmazeutischen Waren in Klasse
35 und die Dienstleistungen in Klasse 44, da sie Auswirkungen auf die Gesundheit
haben werden.

Die Zeichen

— Das relevante Gebiet ist die Européische Union.

—  Schriftbildlich stimmen die Zeichen in der Buchstabenfolge ,,* ia®“ iiberein, bei der
es sich um das dominante Element der dlteren Marke handelt und in dem Element
~BABY‘/,baby*“ diesem allenfalls emne sehr schwache Kennzeichnungskraft
zukommt. Die wesentlichen Unterschiede der Zeichen liegen in ihrer Ausgestaltung
und Struktur (drei Wortelemente, die in drei Zeilen angeordnet sind, gegentber
einem einzigen Wortelement) und der Farbgebung des angefochtenen Zeichens, die
im Vergleich zur schlichten schwarzen Farbe der Wortelemente der &lteren Marke
visuell ins Auge springt. Darliber hinaus unterscheiden sich die Zeichen in dem
ersten Buchstaben ,m™ des angefochtenen Zeichens und dem letzten Wortelement
Hnterapothek der dlteren Marke. Sie sind bildlich zu einem geringen Grad ahnlich.

— Kilanglich stimmen unabhingig von den unterschiedlichen Ausspracheregeln in

verschiedenen Teilen des relevanten Gebiets, den Lauten der Buchstaben ,ja“ und
dem Begriff' Teil ,BABY* in beiden Zeichen iiberein. Die Aussprache unterscheidet
sich in den Lauten des Buchstabens ,m"* des angefochtenen Zeichens und in dem
Wortelement ,,interapothek* der &dlteren Marke, die keine Entsprechung i dem
jeweiligen Zeichen haben. Sie sind klanglich unterdurchschnittlich &hnlich.

— Begrifflich werden die Zeichen mit dem sehr kennzeichnungsschwachen Konzept

eines Babys assoziiert. Daher ist die begriffliche Ahnlichkeit allenfalls sehr gering.
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Kennzeichnungskraft der &alteren Marke

— Die Beurteilung der Kennzeichnungskraft der dlteren Marke wird sich auf ihre
Kennzeichnungskraft von Haus aus stiitzen, die trotz einiger schwacher oder nicht
kennzeichnungskréftigster Elemente in der Marke insgesamt als normal anzusehen
ist.

Umfassende Beurteilung, andere Argumente und Schlussfolgerung

— Die Zeichen sind bildlich geringfigig &hnlich und klanglich unterdurchschnittlich
ahnlich, begrifflich sind die Zeichen allenfalls zu einem sehr geringen Grad &hnlich.
Auch wenn fast alle Buchstaben des angefochtenen Zeichens in der &lteren Marke
enthalten sind, stammen nicht nur die meisten dieser Buchstaben von dem Begriff
~BABY‘/,baby*“ (von sehr geringer Kennzeichnungskraft), sondern auch die
gemeinsamen Buchstaben sind in beiden Zeichen unterschiedlich angeordnet.

— Insgesamt ist der Grad an klanglicher Ahnlichkeit zwischen den Konfliktzeichen
(der als unterdurchschnittlich eingestuft wurde) nicht ausreichend, um der allenfalls
sehr geringen begrifflichen Ahnlichkeit und der geringen bildlichen Ahnlichkeit
entgegenzuwirken.  Angesichts der sehr geringen  Kennzeichnungskraft — der
Ubereinstimmenden Buchstaben ,BABY‘/,baby* innerhalb der jeweiligen Zeichen
ist der Gesamteindruck, den sie hervorrufen, nicht hinreichend &hnlich, um bei dem
Erwerb der betreffenden Waren und Dienstleistungen zu einer Verwechslungsgefahr
durch das Publikum zu fihren. Die graphische Gesamtdarstellung der Zeichen tritt
die durch die Uberschneidung in mehreren ihrer Buchstaben hervorgerufene
Ahnlichkeit zuriick, die groRtenteils von einem sehr schwachen Bestandteil stammt.

- Selbst unter der Annahme, dass die Waren und Dienstleistungen identisch sind,
bestent seitens der Offentlichkeit keine Verwechslungsgefahr. Daher muss der
Widerspruch zuriickgewiesen werden.

— Die anderen alteren Rechte, auf die sich die Widersprechende beruft, sind der
angefochtenen Marke weniger &hnlich. Daher ist die fehlende Verwechslungsgefahr
bei diesen Marken noch weiter entfernt.

Die Widersprechende erhob gegen die angefochtene Entscheidung am 19. Juli 2023
Beschwerde und beantragte, die angefochtene Entscheidung vollumfénglich aufzuheben.
Die Beschwerdebegriindung ging am 19. Juli 2023 ein.

In ihrer am 25. September 2023 eingegangenen Erwiderung beantragte die Anmelderin,
die Beschwerde zurlickzuweisen.
Vortrag und Argumente der Beteiligten

Die Argumente der Widersprechenden in der Beschwerdebegriindung kénnen wie folgt
zusammengefasst werden:
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Waren und Dienstleistungen
— Die Waren in Klasse 5 sind identisch.
— Die Waren in Klasse 5 sind identisch.

— Die in Klasse 35 angemeldeten Dienstleistungen werden allesamt auf dieselben in
Klasse 5 der éalteren Marke geschitzten Waren angewendet, weshalb eine
Komplementaritdt zwischen diesen Waren und Dienstleistungen besteht.

— Die angefochtenen Dienstleistungen in Klasse 44 ,Bereitstellen von Informationen
uber Didten und Erndhrung; Beratungsdienstleistungen; Therapie;
Schwangerschaftsberatung stehen in  einem Erginzungsverhdlnis zu  sé@mtlichen
Waren und Dienstleistungen der dlteren Marken, und zwar zu den Waren der
Klassen 5 und 10, da sie alle im Zusammenhang mit pharmazeutischen, sanitaren
und medizinischen Waren und Dienstleistungen stehen. Der Zweck der
angefochtenen ,Nahrungserginzungsmittel und didtetischen Préparate besteht
darin, Nahrstoffe zu liefern, die ansonsten nicht in ausreichenden Mengen verzehrt
werden konnen. Sie konnen fir Verbraucher, die eine von Fachleuten empfundene
personalisierte Erndhrung verfolgen, von Interesse sein. Bei den verschiedenen
Beratungsdienstleistungen aus den Bereichen Gesundheit, Erndhrung und Lifestyle-
Wellness handelt es sich unter anderem um Erndhrungsberatung. Daher konnen die
sich gegenlberstenenden Waren und Dienstleistungen fir dieselben Verbraucher
von Interesse sein und erganzen sich. Zudem kodnnen sie sogar Uber dieselben
Vertriebswege angeboten werden, da heutzutage viele Apotheken und Fitnesszentren
Erndhrungsberatung anbieten und Nahrungserganzungsmittel verkaufen. Sie sind
daher zumindest zu einem geringen Grad &hnlich.

Zur Ahnlichkeit der Zeichen

— Bei Marken, die aus Wort- und Bildelementen bestehen, ist die Kennzeichnungskraft der
Wortelemente in der Regel hoher als die der Bildelemente. Daher wirder, wenn er mit den
Zeichen konfrontiert wird, von den dominanten Elementen im Wesentlichen als
Wortmarken wahrgenommen: ,MIABABY*“ oder ,IABABY®. Daher sind die
duBerst dhnlichen Wortelemente ,MIABABY‘/,JABABY*“ als die dominantesten
und unterscheidungskraftigsten Elemente der Zeichen anzusehen.

—  Schriftbildlich stimmen die Marken in der Buchstabenfolge/den Lauten ,* -I-A-A-
B-BY* iiberein. Der dominierende Teil der angefochtenen Marke ist daher fast
identisch mit dem dominierenden Teil des Widerspruchszeichens: alle Buchstaben,
mit Ausnahme des ersten, stimmen volistandig und in derselben Reihenfolge
Uberein. Zudem wverwenden beide Zeichen dieselbe Fettschrift mit abgerundeten
Kanten, wodurch sie den Eindruck erwecken, dass sie dieselbe betriebliche Herkunft
haben. Die sich gegenuberstehenden Zeichen sind zumindest zu einem mittleren
Grad &hnlich.

— In Klanglicher Hinsicht, unabh&ngig von den unterschiedlichen Ausspracheregeln in

verschiedenen Teilen des relevanten Gebiets, stimmt die Aussprache der Zeichen
beim Klang des GroBSbuchstabens ,,* -1-A-A-A-B-BY* iiberein.
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Begriffich werden die Zeichen vom relevanten Publikum mit dem Konzept von
Babys in Verbindung gebracht, wodurch sie é&hnlich sind. Das Hinzufiigen der
Buchstaben ,ja“ und ,jmia”“ am Wortanfang fligt keine andere Bedeutung hinzu, und
angesichts ihrer nahezu identischen Silben macht sie die Zeichen sogar begrifflich
identisch.

Die Ubereinstimmung der Zeichen in derselben Buchstabenfolge wurde in der Entscheidung
der Ersten Beschwerdekammer 25/06/2019 ,,VISELED/ISELED“ und mehreren
Entscheidungen der Widerspruchsabteilung bestétigt.

Relevantes Publikum und Aufmerksamkeitsgrad

Die als identisch befundenen Produkte richten sich an die breite Offentlichkeit sowie
an Geschaftskunden mit spezifischen beruflichen Kenntnissen oder Erfahrungen.
Das zu berucksichtigende Publikum, d. h. das nicht professionelle Publikum, weist
einen Uberdurchschnittlichen Grad an Aufmerksamkeit auf, unabhdngig davon, ob
pharmazeutische Erzeugnisse auf Rezept oder rezeptfrei verkauft werden, wobei zu
berucksichtigen ist, dass sich diese Erzeugnisse auf ihre Gesundheit auswirken.
Unbeschadet dessen und da die allgemeinen Verkehrskreise eher zu
Verwechslungen neigen, wird der Grad der Aufmerksamkeit durchschnittlich sein.

Verwechslungsgefahr

Unter Anwendung des Grundsatzes der Wechselwirkung sind vorliegend alle
Voraussetzungen fir die Feststellung des Bestehens wvon Verwechslungsgefahr
erfull, n&mlich: die Zeichen sind schriftbildlich, klanglich und begrifflich &hnlich,
die angefochtenen Waren und Dienstleistungen sind identisch oder in letzter
Hinsicht &hnlich, die Kkollidierenden Marken sind fir die angefochtenen Waren und
Dienstleistungen von Haus aus durchschnittlich kennzeichnungskraftig.

Marken sind in ihrer Gesamtheit zu wirdigen, so dass im vorliegenden Fall das
angefochtene ,MIABABY* nahezu identisch zu ,JABY* ist. Unter Anwendung des
Grundsatzes der Wechselwirkung wird die fehlende Identitat einiger Waren und
Dienstleistungen durch die hochgradige Ahnlichkeit der Zeichen ausgeglichen.

10 Die von der Anmelderin vorgebrachten Argumente koénnen wie folgt zusammengefasst

werden:

In schriftbildlicher Hinsicht ist der Buchstabe ,M* nicht das einzige Element, das
die Marken unterscheidet; weitere Unterschiede sind z. B.: die jeweils verwendeten
unterscheidungskréftigen Schriftarten und die Buchstabenfolge ,miaby* (horizontal
dargestellt) und ,ja BABY Interapothek* (jeweils in einer neuen Reihe geschrieben).
Die in der angefochtenen Marke nach und nach als Regenbogenbogen dargestellte
Farbfolge wird den Verbraucher anziehen. Der Vorname Mia ist hebrew Ursprungs,
wo er ,loved“ bedeutet; auch im Spanischen ist ,mia“ gleichbedeutend mit ,mine®,
so dass das Konzept sich auf Dinge konzentriert, die fir Babys notwendig und
sinnvoll sind.

In klanglicher Hinsicht stimmen die Zeichen in der Buchstabenfolge ,ja“ (das
dominierende Element der é&lteren Marke) und in dem Begriff/Teil ,BABY*/,baby*

31/10/2023, R 1529/2023-1, miababy (fig.)/iA BABY Interapothek (fig.) et al.



Bitte beachten Sie, dass diese maschinell erstellte Ubersetzung nur zur Information dient. Es wird keine Gewéahr gegeben, dass sie korrekt ist oder spezifischen Zwecken gerecht wird. [04-11-2023]

11

12

13

9

tiberein (allenfalls von sehr geringer Kennzeichnungskraft). ,Miaby* beginnt mit
einem Konsonanten ,M“, wihrend die dltere Marke mit VVokalen beginnt und bei der
Aussprache einen anderen Ton einsetzt. Zwar ist das Wort ,ja“ in dem Begriff
,miaby“ enthalten, alle anderen Elemente sollen aber die Unterscheidungskraft der
Marke mit eigener Personlichkeit, eine originelle Bedeutung und Struktur pragen.

Wird eine der einander gegentberstehenden Marken oder ein Teil derselben in der
anderen Marke wiedergegeben, besteht in der Regel eine Ahnlichkeit von Zeichen,
die zusammen mit anderen Faktoren zur Verwechslungsgefahr fihren kann, es sei
denn, das gemeinsame Element ist als solches in der anderen Marke nicht mehr
erkennbar; die in der anderen Marke hinzugefiigten Elemente sind eindeutig
vorherrschend, durch die Hinzufligung weiterer Elemente wird die andere Marke
begrifflich unterschiedlich, das gemeinsame Element hat eine geringe origindre
Kennzeichnungskraft oder kommt einem beschreibenden Begriff nahe. Alle
vorgenannten \Voraussetzungen sind vorliegend erfullt.

In begrifflicher Hinsicht soll ,miaby*“ — zusammengesetzt aus ,jmia“ (im Spanischen
smine®) und ,baby*“ (im Kinderpflegebereich benutzter Oberbegriff) den Kunden
einen bekannten warmen und Cozy-Raum bieten, wo er Gegenstdnde finden kann,
die in allen Aktivitaten im Zusammenhang mit der Kinderpflege verwendet werden,
die Freude und Farben fiir ihr Leben bringen konnen. ,JA baby™ setzt sich aus ,ja“
(emem Begriff ohne iibliche oder metaphorische Bedeutung) und ,baby* zusammen.
Der Verbraucher kann ohne weiteres verstehen, dass es sich bei der alteren Marke
um die Kinderbetreuung handelt, jedoch kann die Marke keinen Bezug zu
glicklichen Produkten herstellen oder lediglich mit generischen Artikeln, die die
Sauglinge verwenden (z. B. Windeln, Windeln). Die Anwesenheit des Begriffs
Hnterapothek™ flihrt zu emer deutlichen Abgrenzung zu dem ,miaby”, das den
Bezug zum pharmazeutischen Bereich herstell.

Kollidierende Waren und Dienstleistungen richten sich an Personen, die Kinder
haben, und diese weisen eine hohe Aufmerksamkeit gegen eine gute
Aufmerksamkeit in Kontakt mit ihren Babys auf, so dass sie erst recht eine erhdhte
Aufmerksamkeit an den Tag legen werden. Die angesprochenen Verkehrskreise
werden Informationen sammeln, die Produkte eines Herstellers/\ertreibers mit
einem anderen lesen und vergleichen.

Entscheidungsgriinde

Die Beschwerde entspricht den Artikeln 66, 67 und Artikel 68 Absatz1l UMV. Sie ist
zulassig.

Wie die Widerspruchsabteilung beginnt die Kammer mit der Prufung des Widerspruchs
aufgrund des é&lteren Wortes EUTM Nr. EU 14 583 488 (,die dltere Marke®) gemal3
Artikel 8 Absatz 1 Buchstabe b UMV.

Verwechslungsgefahr

Nach Artikel 8 Absatz1 Buchstabe b UMV ist auf Widerspruch des Inhabers einer
alteren Marke die angemeldete Marke von der Eintragung ausgeschlossen, wenn wegen
inrer Identitat oder Ahnlichkeit mit der alteren Marke und der Identitat oder Ahnlichkeit

31/10/2023, R 1529/2023-1, miababy (fig.)/iA BABY Interapothek (fig.) et al.
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der durch die beiden Marken erfassten Waren oder Dienstleistungen fir das Publikum
die Gefahr von Verwechslungen in dem Gebiet besteht, in dem die &ltere Marke Schutz
geniel3t.

Eine Verwechslungsgefahr liegt dann vor, wenn das Publikum glauben konnte, dass die
betreffenden Waren oder Dienstleistungen aus demselben  Unternehmen  oder
gegebenenfalls aus  wirtschaftlich miteinander verbundenen Unternehmen stammen
(11/11/1997, C 251/95, Sabél-, EU:C:1997:528, § 16-18; 29/09/1998, C-39/97, Canon,
EU.C:1998:442, § 30).

Der einheitliche Charakter der Unionsmarke bedeutet, dass eine &ltere Unionsmarke in
Widerspruchsverfahren gegen jede Anmeldung einer Unionsmarke geltend gemacht
werden kann, die den Schutz der alteren Marke beeintrachtigen wirde, sei es auch nur in
Bezug auf die Wahrnehmung der Verbraucher in einem Teil der Européischen Union
(18/09/2008, C 514/06-P, Armafoam, EU:C:2008:511, § 57). Fir die Zuriickweisung der
angefochtenen Anmeldung ist es daher hinreichend, dass nur fir einen Teil der
relevanten Verkehrskreise der Europdischen Union Verwechslungsgefahr besteht.

Das Vorliegen einer Verwechslungsgefahr ist unter Bericksichtigung aller Umstédnde des
Einzelfalls umfassend zu beurteilen (11/11/1997, C 251/95,-Sabel, EU:C:1997:528, § 22;
29/09/1998, c¢-39/97, Canon, EU:C:1998:442, § 16; 22/06/1999, c-342/97, Lloyd
Schuhfabrik, EU:.C:1999:323, § 18).

Zu diesen Faktoren gehdren insbesondere der Grad der Ahnlichkeit der Zeichen und der
fraglichen Waren oder Dienstleistungen sowie die Starke der Kennzeichnungskraft der
alteren Marke, unabhéngig davon, ob sie von Haus aus oder durch Benutzung erworben
wurde (24/03/2011, C-552/09 P, TiMiKinderjoghurt, EU:C:2011:177, § 64; 04/03/2020,
c-328/18 P, BLACK LABEL BY EQUIVALENZA (fig)/LABELL (fig.) et al,
EU.C:2020:156, 8§ 57; 11/06/2020, c¢-115/19 P, CCB (fig)/CB (fig.) et al,
EU:.C:2020:469, §55).

Die Verwechslungsgefahr ist nicht auf der Grundlage eines abstrakten Vergleichs
zwischen den fraglichen Zeichen und den damit gekennzeichneten Waren oder
Dienstleistungen zu beurteilen. Diese Beurteilung muss auf der Wahrnehmung dieser
Zeichen, Waren und Dienstleistungen durch die maRgeblichen Verkehrskreise beruhen
(16/06/2021,T 420/20,-GT8/GT, ECLILEU:T:2021:379, 8§ 34).

Die Widersprechende hat ausfihrlich und ausfihrlich in Bezug auf den Vergleich
kollidierender Waren und Dienstleistungen argumentiert. Die Ahnlichkeit bzw. Identitat
der Waren und Dienstleistungen wurde wvon der Anmelderin nicht bestritten. Die
Kammer merkt an, dass einige der kollidierenden Waren identisch sind (z B.
,Hygienepraparate fir medizinische Zwecke®, die in den Spezfikationen der jeweiligen
Marken  enthalten sind), andere dhnlich. Die folgende  Beurteilung  der
Verwechslungsgefahr erfolgt auf der Grundlage der fur die Widersprechende am besten
geeigneten  Mdglichkeit, namlich der Annahme einer Identitit der Waren und
Dienstleistungen.

Relevante Verkehrskreise

Fir die umfassende Beurteilung der Verwechslungsgefahr kommt es entscheidend darauf
an, wie die Marke auf das fir die betreffenden Waren relevante Publikum wirkt. Bei

31/10/2023, R 1529/2023-1, miababy (fig.)/iA BABY Interapothek (fig.) et al.
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dieser Beurteilung ist auf einen normal informierten und angemessen aufmerksamen und
verstandigen  Durchschnittsverbraucher  der  betreffenden  Warenart  abzustellen.
AuBerdem ist P4l bericksichtigen, dass die Aufmerksamkeit des
Durchschnittsverbrauchers je nach Art der betreffenden Waren oder Dienstleistungen
unterschiedlich hoch sein kann (13/02/2007, T 256/04, Respicur-, EU:T:2007:46, § 42
und die dort angefiihrte Rechtsprechung).

Die altere Marke ist eine Unionsmarke, weshalb fur die Beurteilung der
Verwechslungsgefahr auf die  Wahrnehmung des Publikums auf das Gebiet der
Européischen Union abzustellen ist.

Die Widersprechende gibt in der Beschwerde zu, dass sich die kollidierenden Produkte
an das allgemeine Publikum und an Geschéftskunden mit spezifischen beruflichen
Kenntnissen oder Erfahrungen richten und dass das nicht professionelle Publikum einen
Uberdurchschnittlichen Grad an Aufmerksamkeit aufweist. Gleichzeitig flihrt sie aus,
dass ,unbeschadet dessen, und da die breite Offentlichkeit eher anfillig Afiir
Verwechslungen sei, der Aufmerksamkeitsgrad durchschnittich sein wird“. Diese
Argumentation  erscheint  widerspriichlich, und die  Widersprechende hat keine
substantiierten Argumente gegen die Feststellung eines erhdhten Aufmerksamkeitsgrades
beider erbracht: das allgemeine Publikum und das Fachpublikum in der angefochtenen
Entscheidung. Die Kammer bestatigt diese Feststellung aus folgenden Griinden:

In Klasse 5 enthalt die Spezifikation der angefochtenen Unionsmarkenanmeldung
,Jpharmazeutische Erzeugnisse, Medizinprodukte®, die flir en Publikum bestimmt sind,
das sowohl Fachleute im medizinischen Bereich als auch das allgemeine Publikum
umfasst  (30/11/2022, T-678/21, VSL3TOTAL, ECLIEU:T:2022:738, 8§ 23). Ihr
Aufmerksamkeitsgrad  ist  erhoht:  dies ist  offensichtlich  bei  Fachleuten im
Gesundheitswesen, aber auch fir den Endverbraucher der Waren der Fall, da diese
Waren ihren gesundheitlichen Zustand beeinflussen, unabhdngig davon, ob sie
verschreibungspflichtig oder verzehrt werden (12/07/2012, HYPOCHOL/HITRECHOL,
ECLIEU:T:2012:372, § 21; T-517/10, 15/03/2012, T-288/08, ZYDUS/ZIMBUS,
ECLIEEUT:2012:124, § 36). Gleiches gilt fur andere Waren in Bezug auf Gesundheits-
und Hygieneartikel wie ,Hygieneprdparate fir medizinische Zwecke®, ,Heftpflaster;
,Pllaster”, ,Desinfektionsmittel (30/11/2022, T  67821-, VSL3TOTAL,
ECLIEEU:T:2022:738, 8 26, 27) sowie verschiedene Arten didtetischer Lebensmittel und
Nahrungserganzungsmittel, die von der Unionsmarkenanmeldung beansprucht werden,
die Ublicherweise von Personen gekauft werden, die ihren gesundheitlichen Zustand mit
dem Ziel erworben haben, diese zu verbessern (02/03/22, T 192/21-,
META/METALGIAL, ECLIEUT:2022:105, §  26; 07/05/2019, T-152/18,
MULTIPLUS, ECLIEUT:2019:294, 8§ 26). Dartber hinaus wird die angefochtene
Marke fir verschiedene Arten von Produkten fur Babys angemeldet: Nahrungsmittel,
diatetische  Substanzen, Sanitarmaterial (z. B. ,Windeln“, ,Windelh6schen), Cremes
und Ole, Dentalmaterialien. All diese Waren sind fir die Gesundheit und Gesundheit von
Kindern und im Ubrigen auch solche eines jungen Alters wesentlich, was auch zu einer
erhdhten Aufmerksamkeit der Eltern bzw. des Pflegers fuhrt (13/05/2015, T 169/14-,
Korage/lCHORAGON, ECLLEU:T2015280, § 38). Auch fir ,pharmazeutische
Erzeugnisse fiir veterindrmedizimische Zwecke* bestétigte die Rechtsprechung, dass der
Aufmerksamkeitsgrad des allgemeinen Publikums erhoht ist (28/11/2018, T 643/18-,
DermoFaes, ECLI:EU:T:2019:818, § 26).

31/10/2023, R 1529/2023-1, miababy (fig.)/iA BABY Interapothek (fig.) et al.
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In Klasse 35 richten sich die angefochtenen Dienstleistungen
,Enzelhandelsdienstleistungen in Bezug auf pharmazeutische, vetermdrmedizinische
Erzeugnisse sowie Hygienepraparate sowie medizinische Artikel aus den gleichen
Erwégungen wie oben fir die von diesen Einzelhandelsdienstleistungen betroffenen
Waren an ein breites Publikum, dessen Aufmerksamkeit hoch sein wird. Bei den Gbrigen
Dienstleistungen handelt es sich um den Grol3handel der vorgenannten Waren und um
verschiedene Arten von Werbung. Sie richten sich an professionelle Verkehrskreise,
deren Aufmerksamkeitsgrad aufgrund des professionellen Charakters der Tatigkeit hoch
ist (13/03/2018, 824/16, K/K, ECLI:EU:T:2018:133, § 39, 43)

Die angefochtenen Dienstleistungen in Klasse 44 enthalten ,,Gesundheitspflege fiir den
Menschen und ,homdopathische klinische Dienstleistungen”, die sich an die breite
Offentlichkeit richten und deren gesundheitlichen Zustand unmitteloar beeinflussen,
sowie Dienstleistungen in Bezug auf Schwangerschaft und postnatale Betreuung
(,postnatal care for women; Dienstleistungen emner Hebamme; Dienstleistungen der
Schwangerschaftsmassage®), die Schwangere oder junge Miitter helfen sollen und
Einfluss auf die Gesundheit oder das Wohlbefinden dieser und der jungen Kinder haben.
Daher wird der Aufmerksamkeitsgrad in Bezug auf diese Dienstleistungen hoch sein.
Dariiber hinaus beansprucht die UM-Anmeldung verschiedene Arten von Beratung —
hauptséchlich in Bezug auf Erndhrung oder Laktur. Sie richten sich an den allgemeinen
Verbraucher, der seine Gesundheit und Wohlbefinden besonders pflegt und in diesen
Fragen berat, weshalb auch sein Aufmerksamkeitsgrad hoch sein wird. Gleiches gilt fur
verschiedene Arten von Therapien, fir die die Unionsmarkenanmeldung Schutz begehrt
(,,Ergotherapie-Dienstleistungen;  Musiktherapie fuir  physikalische psychologische und
kognitive Zwecke®, ,, Aromatherapie-Dienstleistungen).

Vergleich der Marken

Bei der umfassenden Beurteilung der Ahnlichkeit der betreffenden Marken in Bild,
Klang oder Bedeutung ist auf den Gesamteindruck abzustellen, den die Marken
hervorrufen, wobei insbesondere die sie unterscheidenden und dominierenden Elemente
zu ber(cksichtigen sind (11/11/1997, C-251/95, Sabel, EU:C:1997:528 § 23).

Die hohere oder geringere Kennzeichnungskraft der einer angemeldeten Marke und einer
alteren Marke gemeinsamen Elemente ist einer der relevanten Faktoren im Rahmen der
Beurteilung der Zeichendhnlichkeit (05/10/2020, T 602/19,
NATURANOVE-/Naturlium, ECLI:EEU:T:2020:463, § 26).

Die Zeichen, die zum Vergleich anstehen, sind die folgenden:

ia miababy
BABY

interapothek

Altere Marke Angefochtene Anmeldung

Die  Unionsmarkenanmeldung besteht aus einem einzigen in  Kleinbuchstaben
geschriebenen Wortelement ,miaby*, jeweils in emer anderen Farbe. Das Wortelement

31/10/2023, R 1529/2023-1, miababy (fig.)/iA BABY Interapothek (fig.) et al.
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ist als Ganzes ein gesOstetes Wort, aber die Verbraucher werden es in die Teile ,mia“
und ,baby“ zerlegen, da sie tendenziel zu verfahren pflegen, wenn die
Markenbestandteile eine konkrete Bedeutung vermitteln oder die ihnen bereits bekannten
Wortern dhneln (13/02/2007, T 256/04-, Respicur, EU:T:2007:46, § 57; 13/02/2008,
T-146/06, Aturion, EU:T:2008:33, § 58). Das Wort ,baby* wird im gesamten relevanten
Gebiet als englisches Grundwort verstanden. ,MIA* ist ein weiblicher Name, das Wort
bedeutet auch in lateinischen Sprachen wie Spanisch und Italienisch ,jmine”. Diesen
Feststellungen der angefochtenen Entscheidung hat die  Widersprechende nicht
widersprochen. Die angefochtene Entscheidung stellte weiter fest, dass das Wort ,baby*
fur die kollidierenden Waren und Dienstleistungen beschreibend ist, da diese fur junge
Sauglinge bestimmt und angeboten werden konnen. Diese Feststellung kann jedoch fiir
die meisten angefochtenen Waren und Dienstleistungen bestatigt werden, fir einen Teil
dieser st jedoch  der  beschreibende  Bezug nicht  ersichtich  (z. B.
,Nahrungserginzungsmittel fur Sportler*, ,jpharmazeutische Erzeugnisse fur
veterindrmedizinische Zwecke®). Mit nur emnem Wort weist die UM keinen Bestandteil
auf, der dominanter waére als andere.

Die éltere Marke setzt sich aus drei in drei Zeilen fettgedruckten Wortelementen ,,JA*
-BABY®“ und ,jnterapothek” zusammen. Die Elemente ,ja“ und ,jnterapothek* sind in
Kleinbuchstaben, das Wort ,BABY* in GroBBbuchstaben geschriecben. Die Gréfe der
Buchstaben des jeweiligen Elements nimmt von oben nach unten ab. Die Marke ist
schwarz-weil. Das Element ,ja*“ hat keine Bedeutung und ist daher normal
kennzeichnungskriftig. Das Element ,baby* ist aussagekriftig und wird, wie zuvor
erlautert, von den Verbrauchern ausfuhrlich in der EU verstanden. Er ist beschreibend fr
alle Waren, fur die die &ltere Marke eingetragen ist, der darauf hinweist, dass sie fir
Babys angeboten werden. Der Begriff ,Interapothek besteht aus dem Wort ,,Apothek*
(8hnlich dem deutschen Wort ,, Apotheke fiir ,2 pharmacy”) und dem Préfix ,jnter-“ (zu
Deutsch: ,zwischen® und auf eine Beziehung oder Wechselbezichung hinweisen); in
ihrer Kombination haben diese Worter jedoch keine umfassende Bedeutung. Wahrend
die angefochtene Entscheidung ausgefihrt hat, dass die Kombination vom
deutschsprachigen Publikkum als ,zwischen Apotheke* verstanden wird, ergbt letzterer
Ausdruck keinen grofien Sinn. AuBerdem wird der Ausdruck ,,interapothek® mangels des
im deutschen Wort ,,Apotheke* ausgesprochenen Endvokals ,.e* nicht als deutsches Wort
wahrgenommen. In anderen Sprachen hat das Wort ,interapothek* kemne Bedeutung und
ist normalerweise kennzeichnungskréftig. Dominierendes Element der Marke st
aufgrund seiner GroBe und zentralen Position das eines ,,ja“.

In schriftbildlicher Hinsicht stimmen die Vergleichszeichen insoweit Uberein, als dass
das Wortelement der angefochtenen ,miabyone* auch in zwei der drei Wortelemente der
alteren Marke ,JA-“ und ,babyd“ enthalten ist. Das dritte Wortelement der letzteren
(,interapothek*) hat jedoch keme Entsprechung in der Unionsmarkenanmeldung. Der
erste Buchstabe ,c“ der Unionsmarkenanmeldung fehlt in der dlteren Marke. Daraus
folgt, dass die Wortelemente beider Zeichen in der Buchstabenfolge ,j-a-b-a -b-y*
Ubereinstimmen, die sich am Anfang der alteren Marke (zwei ersten Worte) und in der
Mitte der Unionsmarkenanmeldung ,jmiaby* befindet. Sie zeichnen sich jedoch durch
thren Anfangsbuchstaben (,,m™ versus ,ji“) aus, wihrend die relevanten Verkehrskreise
ihren Anfangen regelmaRig besondere Aufmerksamkeit widmen (15/12/2009, T-412/08,
Trubion, EU:T:2009507, § 40; 25/03/2009, T-109/07, Spa Therapy, EU:T:2009:81, 8§
30) und Endungen (das Element ,jnterapothek” fehit in der Unionsmarkenanmeldung).
Sie unterscheiden sich weiter durch die Anzahl der Buchstaben/Worter, die sie enthalten.

31/10/2023, R 1529/2023-1, miababy (fig.)/iA BABY Interapothek (fig.) et al.
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Es ist festzustellen, dass diese Unterschiede nicht nur das Gewicht der beiden Zeichen
gemeinsamen Buchstabenfolge ,j-a-b-a -b-y* in Frage stellen, sondern auch den
Wortelementen der Zeichen ein deutlich unterschiedliches Erscheinungsbild verleihen
(siehe 28/01/2016, T 640/13,-ECLIIEEU:T:2016:38, CRETEO/STOCRETE, 8§ 70-71).

Die Widersprechende tragt vor, dass die in Rede stehenden Zeichen vom Verkehr im
Wesentlichen als Wortmarken von den dominanten Elementen wahrgenommen werden:
,MIABABY*“ oder ,JABABY* flihrt aus, dass bei einer aus Wort- und Bildelementen
zusammengesetzten Marke die Kennzeichnungskraft der Wortelemente in der Regel
groBer sei als die der Bildelemente. Die Kammer merkt an, dass die von der
Widersprechenden zitierte Regel im vorliegenden Fall nicht anwendbar ist. Beide
Marken weisen wichtige grafische Elemente auf, wie bereits oben erlautert
(Zusammensetzung der Farben, Struktur). Die Marken sind in ihrer Gesamtheit zu
vergleichen, die grafischen Elemente sind nicht vernachléssigbar, so dass nicht davon
auszugehen ist, dass das Publikum sie als reine Wortmarke wahrnimmt.

Im vorliegenden Fall tragen die Bildelemente zur Unterscheidung der Marken bei. In
Bezug auf die Strudierung: die Unionsmarkenanmeldung setzt sich aus einem Wort
zusammen, die altere Marke aus drei Wortern unterschiedlicher GroRe, die in drei Zeilen
untereinander angeordnet sind. Die Widersprechende geht fehl, wenn sie argumentierte,
dass beide Zeichen ,dieselbe Fettschrifft mit abgerundeten Kanten verwenden und den
Eindruck erwecken, sie hitten denselben betrieblichen Ursprung Die Schriftart ist
unterschiedlich, wie sich aus dem Kleinbuchstaben ,a“ ergibt. Dartiber hinaus ist das
mittlere Element der é&lteren Marke ,BABY* in Grofbuchstaben geschrieben, wihrend
die Unionsmarkenanmeldung volistindig in Kleinbuchstaben abgebildet ist. Entgegen
der Argumentation der Widersprechenden stimmen die Schriftarten beider Marken daher
nur in dem Buchstaben ,g“ iiberein, wihrend alle anderen Zeichen unterschiedlich sind.
Ein weiterer wichtiger Unterschied ist die Verwendung auffalliger Kombination von
sieben verschiedenen Farben in der Unionsmarkenanmeldung, wéhrend die &ltere Marke
schwarz-weil3 ist. Insgesamt und unter Bericksichtigung der dominierenden und
beschreibenden  Bestandteile  jeder Marke wird die Tatsache, dass die
Unionsmarkenanmeldung Buchstaben enthdlt, die dem dominierenden Element ,JAS*
der &lteren Marke entsprechen, nicht besonders zur Ahnlichkeit beitragen, da diese
Buchstaben in der Unionsmarkenanmeldung keine eigenstandige Stellung einnehmen.
Wie bereits dargelegt, kann der Verbraucher die Unionsmarkenanmeldung in ,jmiak* und
,babyd* aufspalten, hat aber keine Veranlassung, den ersten Teil weiter in ,m™ und
JAS“ zu zergliedern. Die Uberschneidung in den Buchstaben ,Baby“ die ein
eigenstandiges Element der dlteren Marke und einen sinnvollen Teil des Wortelements
der Unionsmarkenanmeldung bilden, tragt eher zur Ahnlichkeit bei. Dieses Element
wurde fur den Groldteil der relevanten Waren und Dienstleistungen der
Unionsmarkenanmeldung und fir alle von der é&lteren Marke geschitzten Waren fir
beschreibend befunden. Selbst fir die Waren, fur die keine beschreibende Beziehung
besteht, wird die Uberschneidung in diesem Element und die Buchstabenfolge ,JA
durch die zahlreichen  Unterschiede  zwischen den Marken (unterschiedliche
Anfangsbuchstaben, unterschiedliche Lénge, Anzahl der Elemente, Struktur, verwendete
Schriftarten,  untere  bzw.  GrolRbuchstaben,  auffillige  Farbzusammenstellung)
ausgeglichen. Daher ist die schriftbildliche Zeichendhnlichkeit gering.

In klanglicher Hinsicht wird das Element ,JAS* der &lteren Marke als Buchstabe oder als
ein Wort ausgesprochen werden. Im letzteren Fall kommt seine Aussprache der des Teils
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,miak® des Wortelements der Unionsmarkenanmeldung nahe, wobei der Unterschied im
ersten  Klang besteht. Dieser Unterschied ist beachtlich: die Marken weisen
unterschiedliche Anfangsteile auf, wahrend das relevante Publikum den Markenanfangen
regelmdRig besondere Aufmerksamkeit schenkt (15/12/2009, T-412/08, Trubion,
EU:T:2009:507, § 40; 25/03/2009, T-109/07, Spa Therapy, EU:T:2009:81, § 30). Das
zweite Wort der é&lteren Marke ,BABY* ist identisch in der Unionsmarkenanmeldung
enthalten und wird identisch ausgesprochen. Insgesamt  wird die
Unionsmarkenanmeldung als ein Wort aus drei Silben ausgesprochen, beginnend mit
dem Klang ,m-“ und der &lteren Marke als drei Worter (acht Siben), die mit emem Laut
& beginnen. Sie iiberschneiden sich n der jeweiligen Sprache miindlich im Klang von
[la-baby], unterscheiden sich aber in den Anfangen, Aussparungen, L&nge, Intonation
und Vokalfolge. Die klangliche Ahnlichkeit ist allenfalls durchschnittlich.

Die begriffliche Ahnlichkeit der sich gegenlberstehenden Zeichen ergibt sich allein aus
dem diesen Zeichen gemeinsamen Bestandteil ,baby*“. Da dieser Begriff fir den GroBteil
der von der Unionsmarkenanmeldung erfassten Waren und Dienstleistungen und alle von
der &lteren Marke geschiitzten Waren beschreibend ist, hat diese Ahnlichkeit eine sehr
geringe Auswirkung auf den Gesamteindruck, den die Marken beim begrifflichen
Vergleich  hervorrufen.  Angesichts der Kennzeichnungsschwéche des gemeinsamen
Bestandteils ,baby* ist die begriffliche Ahnlichkeit der sich gegeniiberstehenden Zeichen
insgesamt gering (5/10/2020, T 602/19, NATURANOVE/Naturlium, § 49, 51).

Gesamtbeurteilung der Verwechslungsgefahr

Eine erhohte Kennzeichnungskraft der éalteren Marke wurde nicht geltend gemacht. Ihre
inhdrente  Kennzeichnungskraft ergibt sich aus dem kennzeichnungskraftigen Element
HJAA® i der zentralen und Anfangsstellung, ist aber dadurch geschwicht, dass ihr
zweites Wort ,BABY* beschreibend ist. Dasletzte Wort ,interapothek* kann nicht als
sinnvoller Ausdruck gesehen werden: auch wenn sein Bestandteil ,apothek®, wie zuvor
dargelegt, mit ,,Apotheke* (deutsches Wort fiir ,,Apotheker) n Verbindung gebracht
werden kann, hat die Kombination mit dem Prifix ,jnter” kemen greifbaren Sin und ist
nicht  beschreibend. ~Das Element kann als anspielend, aber  dennoch
kennzeichnungskrattig angesehen werden. Insgesamt ist die origindre
Kennzeichnungskraft der alteren Marke durchschnittlich.

Der Aufmerksamkeitsgrad sowohl der professionellen als auch der breiten Offentlichkeit
ist erhoht. Die Marke wurde in klanglicher Hinsicht als durchschnittlich, begrifflich und
bildlich  nur  geringfligig  &hnlich  befunden. Fir die relevanten Waren und
Dienstleistungen ist der visuelle Aspekt nicht unterzugewichten als der Klangliche, weil
die Waren auf Sicht gekauft werden und die Dienstleistungen haufig aufgrund
schriftlicher ~ Beschreibungen  (Angebote, Kataloge, Internetrecherchen) in Auftrag
gegeben werden. Unter Ber(cksichtigung der erhdhten Aufmerksamkeit des relevanten
Publikums und der geschwachten Kennzeichnungskraft der &lteren Marke kann daher
selbst fir identische Waren die Verwechslungsgefahr nicht bestéatigt werden. Noch
weniger kann diese Gefahr fir Waren bestehen, die nur &hnlich sind.

Die anderen im Widerspruch geltend gemachten dlteren Marken sind der
Unionsmarkenanmeldung noch weniger dhnlich, da sie sich mit dieser nur in zweli
Buchstaben Uberschneiden, unterscheiden sich aber in einer Vielzahl von Faktoren
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(Anfang, Lénge, Schriftbild des Buchstabens ,a“, Farben, Anfangsbuchstabe/Klang,
Silbenzahl). Auch aufgrund dieser Marken besteht keine Verwechslungsgefahr.

Die Beschwerde ist daher zuriickzuweisen.

Kosten

GeméalR Artikel 109 Absatz1l UMV und Artikel 18 UMDV hat die Widersprechende als
die unterliegende Partei die Kosten der Anmelderin im Beschwerdeverfahren zu tragen.

Diese bestehen aus den Kosten der Anmelderin fir einen berufsméalRigen Vertreter im
Beschwerdeverfahren in Hohe von 550 EUR und im Widerspruchsverfahren in Hohe von
300 EUR.

Der Gesamtbetrag fur beide Verfahren belduft sich somit auf 850 EUR.
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Tenor der Entscheidung

Aus diesen Griinden entscheidet

DIE KAMMER

wie folgt:
1. Die Beschwerde wird zurtckgewiesen;

2. Die Widersprechende hat die Kosten der Anmelderin in Héhe von 850 EUR zu

tragen.
Unterzeichnet Unterzeichnet Unterzeichnet
M. Bra C. Bartos A. Gonzalez Fernandez

Geschéftsstellenbeamter:

Unterzeichnet Q

H. Dijkema
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